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$ 8  Uberall in Deutsch- |
land gibt es Menschen,

die Ideen haben, die etwas
bewegen wollen.”
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Deutschland - ein Land der Ideen. Seitdem ich bei meinem
Amtsantritt von diesem Leithild sprach, ist durch viele gute
Beispiele deutlich geworden, dass es in unserem Land tat-
sachlich nicht an Ideen mangelt. Eher schon mangelt es
an der Umsetzung und Unterstiitzung fir gute Ideen. Bei
meinen vielen Besuchen stelle ich immer wieder fest: Uberaill
in Deutschland gibt es Menschen, die Ideen haben, die
etwas bewegen wollen und sich nicht durch Schwierigkeiten
oder widrige Umstéinde entmutigen lassen. Diesen Menschen
gibt der Wettbewerb ,365 Orte im Land der Ideen’ eine
hervorragende Plattform, um auf sich und ihre Leistungen
aufmerksam zu machen, um andere dafiir zu interessieren
und um méglichst viele anzuspornen, den guten Beispielen
nachzueifern.”
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Bundesprasident Horst Kéhler,
Schirmherr der Initiative ,Deutschland - Land der Ideen”
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Ideen, Erfindungen
und Poten’re kdnnen nur dann
Wirksamkeit entfalten, wenn

sie umgeselzt werden.”
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Gerade in einer Zeit wirlschafilicher Turbulenzen sehen wir, wel
che Bedeutung die reale Wirtschaft mit ihren Innovationen fir
unser Land hat. Deutschland und seine Produkte genieBen zu

Recht hohes Ansehen in der Welt.

Dies verstarkt die Initiative ,Deutschland - Land der Ideen” mit
ihren Aktivitciten. Auch im Jahr 2008 hat sie ihren Wert als Platt-
form fiir Batschaften des Standortes Deutschland unter Beweis
gestelll - und das nicht nur Gber die eigenen Landesgrenzen,
sondern auch Gber Kontinente hinweg.

Auswartiges Amt, Goethe-Institut, ,Deutschland - Land der
Ideen” und deutsche Unternehmen préisentieren in China den
Kultur- und Wirtschaftsstandort Deutschland mit groBem Erfolg.
Schwerpunkte der Veranstaltungen sind Zukunfisthemen der
nachhaltigen Stadtentwicklung, die die rasante Urbanisierung
Chinas bestimmen. Kulturtréiger, Forschungseinrichtungen und
Unternehmen stellen sich dem Dialog und tragen so die Botl-
schaft vom Land der Ideen bis nach Asien.

Die Organisatoren der FuBballweltmeisterschaften 2010 in Sid-
afrika und 2014 in Brasilien profitieren im Vorfeld dieser Grofi-
ereignisse gern von den Erfahrungen der Initiative zu den
Themen Imagebildung und Steigerung der Wirtschaftskraft.

Mit der Veranstaltungsreihe ,365 Orte im Land der Ideen”, die
die Initiative mit ihrem Projektpartner Deutsche Bank durchfihrt,
lenkt sie den Blick der Menschen auf Innovationen im eigenen
Land. Unter den Preistréigern sind viele mittelstéindische Be-
triebe, die mit ihrem Erfindungsreichtum zu den Marktfihrern
auf dem Weltmarkt gehsren. Es sind Unternehmen wie diese,
die Deutschland den Titel ,Exportweltmeister” sichern.

Ideen, Erfindungen und Patente kénnen nur dann Wirksamkeit
enifalten, wenn sie umgesetzt werden, Wissenschaft und Indus-
frie hier Hand in Hand arbeiten. In gleicher Weise ergéinzen
sich Wirtschaft, Wissenschaft und Politik in dem gemeinsamen
Ziel, im In- und Ausland ein positives Deutschlandbild zu ver-
mitteln.

Der sprichwértliche Forschungs- und Erfindergeist, fir den unser
Land steht, kommt nicht von ungeféhr. Deutschland nimmt im eu-
ropdischen Vergleich bei der Zahl der Nobelpreistrédger hinter

Deutschland

Land der deen
fieana ...

Jiirgen R. Thumann, Prasident des Bundesverbandes der Deutschen Indusirie
(BDI) und Vorsitzender des Préisidiums ,Deuvtschland -~ Land der Ideen”

Grofibritannien den zweiten Plaiz ein. Dies ist ein exzellentes Er-
gebnis, das in diesem Jahr durch den Nobelpreistréiger der Me-
dizin, Prof. Dr. Harald zur Hausen, untermavert wurde.

Die Initiative ,Deutschland - Land der Ideen” antizipiert die po-
siiven Entwicklungen des Standortes, greift sie auf und macht
sie offentlich. Sie vermittelt damit glaubwiirdig den Grundsatz
,Deutschland ist fihrend durch Innovation”.
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Jirgen R. Thumann
Préssident des Bundesverbandes der Deutschen Industrie und
Vorsitzender des Prasidiums ,Deutschland - Land der Ideen”
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Stimmen des Prasidiums

Michael Glos,
Bundesminister fir Wirtschaft und Technologie

,Die Initiative ,Deutschland - Land der
Ideen’ unterstiitzt die Bemithungen von
Politik und Wirtschaft um Imagegewinn
for den Standort und konjunkturellen Auf-
schwung im Land.”

Dr. Annette Schavan,
Bundesministerin fir Bildung und Forschung

JToleranz und Weltoffenheit sind Schlijs-
selkompetenzen der Zukunft. Doch nur
mit Bildung und dem Wissen um andere
Kulturen werden wir die Chancen offener
Grenzen und weltweiten Austauschs zu
nuizen wissen. Die Initiative vermittelt
diese Botschaft gemeinsam mit meinem
Ministerium.”

Deutschland - Land der Ideen”

Dr. Frank-Walter Steinmeier,
Bundesminister des Auswdrtigen

,Dass sich bei ,Deutschland und China -
Gemeinsam in Bewegung' ganz unter-
schiedliche deutsche Organisationen be-
teiligen, zeigt, wie umfassend die
Présentation Deutschlands in China ist.
Auswidirfiges Amt, Goethe-lnstitut, der
Asien-Pazifik-Ausschuss der Deutschen
Wirtschaft und die Initiative ,Deutschland
-~ Land der Ideen’ arbeiten gemeinsam
an dieser wichtigen Aufgabe. Ich bin
therzeugt, dass nur ein solcher gemein-
schafilicher Ansatz Erfolg haben kann
und dass er in den kommenden Jahren
Friichte tragen wird.”
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Dr. Karl Hans Arnold,
Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger e.V.

«Ziel der Initiative ,Deutschland - Land
der Ideen’ ist es, ein innovationsstarkes,
modernes und weltoffenes Deutschland-
bild im In- und Ausland zu présentieren.
Die Présidiumsmitglieder unterstiitzen die
Initiative in ihren Bestrebungen fiir ein
effizientes Standorimarketing.”

Dr. Wulf H. Bernotal, Vorstandsvorsitzender
EON AG, Vorsitzender des Kuratoriums
+Deutschland - Land der Ideen”

Jlch bin der Uberzeugung, dass wir als
Wirtschaftsunternehmen im In- und Aus-
land fiir unser Land eintreten und seine
Vorziige und Besonderheiten propagie-
ren sollten. Die Initiative bietet hierfur die
geeignete Platiform. Sie erzielt mit ihrem
modernen Standortmarketing, ihren Pro-
jekten und Veranstaltungen eine positive
und nachhaltige Wirkung, weil die Bot-
schaft vom Land der Ideen glaubwiirdig
und berzeugend ist.”

Dr. Tessen von Heydebreck,
Bundesverband deutscher Banken

«Die Veranstaltungsreihe ,365 Orte im
Land der Ideen’ will zwischen den ,Aus-
gewdhlten Orten’ ein Netzwerk schal-
fen, um diesen so die Moglichkeit zu
geben, voneinander zu lernen und sich
gegenseilig in ihrer AuBenwirkung zu
sicirken. So kénnen sie vom Mut, der
Neugier und der Kreativitéit des jeweils
anderen profitieren.”
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Standorf und Marke

Die Inifigtive als Innovation: Markenschutz fir Deutschland

Deutschland ist fiihrend durch Innovation.” Von dieser ehrgei
zigen Vision leitet der , Deutschland - Land der Ideen e.V." sei-

Dr. Christian Czychowski von
nen Aufirag ab, ein zeitgemé@fes Deutschlandbild nachhaltig der Sozietit Boehmert &
zu festigen. Gemeinsam mit der Politik und dem Bundesverband Boshmert, Mitglied im Verein
der Deutschen Industrie (BDI) bietet ,Deutschland - Land der Deutschland - Land der
Ideen” deutschen Unternehmen, Vereinen und Verbénden die M
Méglichkeit, fir sich und den Standort Deutschland zu werben In unserer Kanzlei glauben
und weitere Handlungsméglichkeiten zu eréffnen. wir fest daran, dass dieser

Siaat nur Zukunft hat, wenn
Das Public-Private-Partnership-Modell der Initiative ist als Orga- wir unser Gehirn ansirengen
nisationsform eine Innovation aus dem Land der Ideen. Mit der und daraus Verwertung zie-
Wort-Bild-Marke ,Deutschland - Land der Ideen” betritt die

hen. Wir werden nichi mehr
mit Muskelkraft allein konkur-
renzfihig sein.”
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1318 : Initiative auch markenrechtlich Neuland. Zwar sind Anmeldun-
iis . gen von Dachmarken fiir Landerkampagnen nichts Ungewshn-

(3 \“,.', # liches, insbesondere im Bereich Touristik. Mit ,Deutschland -
gls § Land der Ideen” meldet allerdings erstmals eine Marke unter
;i; { -_% 3_% anderem Marketing und Offentlichkeitsarbeit fir ein ganzes
SEE BT . Land als Dienstleistung an. Das ist ein Novum. Denn das Mar-
*'5 F ol 1 \ - kenrecht kennt bislang zwar den Schutz der Werbung fir ein-
FR - %ﬂ% \ zelne Waren oder Diensileistungen, nicht jedoch fir einen
a1 3 23 W

Staat. Die internationale Anerkennung des Markenschutzes

wird so einen zuséitzlichen Nutzen der Marke schaffen. Dieser
‘ Nutzen ldsst sich im Rahmen des sogenannten finanzorientier-
ten Ansatzes sogar als Markenwert beziffern.

i

Rechtsanwalt Dr. Christian Czychowski von der Sozietét Boeh-
mert & Boehmert betreibt den Markenschutz fiir Deutschland.
Der Fachanwalt fir [T-Recht, Urheber- und Medienrecht ist damit
beaufiragt, die Rechte fiir die Wort-Bild-Marke ,Deutschland -
Land der Ideen” zu erwerben. Fiir den Juristen eine besondere
Aufgabe, weil ,wir hier ja keinen Konsumgiiterhersteller vertre-
ten, sondern nicht mehr und nicht weniger als die Bundesrepu-
blik Deutschland.” Zunéchst muss man sich iiberlegen: Fir
welche Ware oder Dienstleistung sollen eigentlich der Begriff
oder das logo geschiitzt werden2 Denn nur fir diese Waren
oder Dienstleistungen kann es ein Zeichen sein, das man wieder
erkennt, wie man die drei Dahlien jetzt zunehmend mit Deutsch-
land assoziiert. Erst wenn die Marke eingetragen ist, kann die
Initiative Lizenzvertréige schlieBen, sagt Rechtsanwalt Czy-
chowski: ,Die Marke ist der Nukleus des ganzen Geschaftes.”




